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uand on parle avec Romuald Abels,
on sent immédiatement que

passion de |a vente I'anime :

The Swiss Collector

par une clientele tres diversifiée ; le
marché de I'horlogerie doccasion a de
beaux jours devant lui. « Acheter une

LUXURY SECOND-HAND
TIMEPIECES AND JEWELLERY

LA REFERENCE DE ’HORLOGERIE
SUISSE DE SECONDE MAIN

DEPUIS 'OUVERTURE DE LA TOUTE PREMIERE BOUTIQUE EN NOVEMBRE
2004, LES MONTRES ET BIJOUX DE SECONDE MAIN ONT TROUVE LEUR
REFERENCE : THE SWISS COLLECTOR. TRENTE-DEUX BOUTIQUES ET UNE
PLATEFORME DE VENTE EN LIGNE PLUS TARD, LA MARQUE NE CESSE DE
CROITRE A L'INTERNATIONAL. RETOUR SUR UNE SUCCESS STORY QUI DOIT
SON EXPANSION A LA VISION D’'UN SUPER-VENDEUR.

Texte Constance Bonnay / Photos Maxime Schmid

future ahead of it. "Buying a watch is a bit
like buying a car: once it's been serviced, you
can own it and use it," says Romuald Abela.

« (3 doit étre gagnant-gagnant : joffre montre, cest un peu comme une voiture : THE REFERENCE FOR If The Swiss Collector has become o key
> . L , . : SEGOND_HAND SWISS player in this field, it is thanks to the vision

un excellent service & mes clients donc une fois révisée, on peut se Iapproprier ' : i i
; < : - " ok ° of its founder: to offer a wide choice and to
ils *hésitent pas 3 revenir et surtout, ils et lutiliser », précise Romuald Abela. WATGHES AND JEWELLERY  focus on quality to ensure customer
re(gmmandent The Swiss (ollector, L3 Si The Swiss Collector est devenu un SINCE THE OPENING OF THE saz‘/sfagnonA All th(s is achieved by certifying
meilleure pub, Cest le bouche-3-oreille ! » ° s the objects, securing the transactions and

' 7+ acteur incontournable en la matiere, VERY FIRST BOUTIQUE IN offering a two years guarantee for all the

Vendeur, il I3 été toute sa vie, dans des
secteurs variés et exigeants. En
grimpant un a un les échelons des
entreprises oU il a travaillé, Romuald
Abela sest forgé une expertise qui Ia
conduit 3 ouvrir sa propre boutique
dachat et revente de métaux précieux,

cest grace a la vision de son fondateur :
proposer un large choix et miser sur la
qualité pour sassurer de la satisfaction
de ses clients. Le tout en certifiant les
objets, en sécurisant les transactions et
en garantissant toutes les montres
vendues pendant deux ans. Autre atout

NOVEMBER 2004, SECOND-
HAND WATCHES AND
JEWELLERY HAVE FOUND

. THEIR REFERENCE: THE SWISS
: COLLECTOR. THIRTY-TWO
i BOUTIQUES AND AN ONLINE

SALES PLATFORM LATER, THE

watches sold. Another major advantage is
that the employees are carefully recruited
and work in an atmosphere of mutual trust.
The Swiss Collector is present throughout the
country and will soon see the opening of
some fifteen boutiques in German-speaking
Switzerland.

Thanks to this professionalism, the brand's

i o o - ; BRAND CONTINUES TO GROW reputation extends beyond the borders. This
b_uoux et horlpger‘le |! y 3 presque majeur : les collaborateurs sont recrutés NTERNATIONAL LY, A LOOK i why ontrestebjour.com become The
vingt ans. Quitte 4 faire de la revente, avec soin et travaillent dans une Swiss Collector in 2021. The success is still

; : Sl ; « BACK AT A SUCCESS STORY o
autant travailler avec des objets qui lui atmosphere de confiance mutuelle. The AT OWES TS there. Romuald Abela is delighted that the

plaisaient. Les collectionneurs s’y
retrouvent rapidement et sont rejoints

Heswiss COLLECTOR. s

Swiss Collector est présent sur tout le
territoire et verra prochainement
I'ouverture d'une quinzaine de boutiques
en Suisse allemande.

Grace a ce professionnalisme, la
notoriété de Ia marque dépasse les
frontieres. Cest la raison pour laquelle
Montrestebijoux.com est devenu The
Swiss Collector en 2021. Le succes est

DEVELOPMENT TO THE VISION

. OF A SUPER-SALESMAN.

- When you talk to Romuald Abela, you
. immediately feel that he is driven by a

passion for sales: "It has to be a win-win
situation: | offer an excellent service to my
customers so they don't hesitate to come back
and, above all, they recommend The Swiss
(ollector. The best advertising is word of mouth’.

message Is getting through to the four
comners of the world:
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! He has been a salesman all his life, in various N ~
encore et toujours au rendez-vous. and demanding sectors. As he climbed the -
Romuald Abela se réjouit que le message  : ladder step by step in the companies where C THE SWISS =
passe aux quatre coins du monde : ¢ he worked, Romuald Abela built up an OLLECTOR N

: : ; ; ; SINCE2004 S
© expertise that led him to open his own ~

i boutique for the purchase and resale of

precious metals, jewellery and watches almost
twenty years ago. If he was going to resel,
he might as well work with objects that he
liked. Collectors quickly found their way in
and were joined by a very diverse clientele;
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the second-hand watch market has a bright www.theswisscollector.com
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